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Modulbeschreibung

Studiengang
Modulbezeichnung

Semester
Dauer

Haufigkeit des
Angebots

Voraussetzungen
fiir die Teilnahme

Verwendbarkeit
Verwendung des
Moduls in

Level

Qualifikationsziele

Lehrinhalte

BVK
DPV3080 Werbung Text
4 Art (® Pflicht Student. Arbeits- 12
1 Semester (O Wahl interdisziplinar belastung (SWS)
O Wahl Profilscharfung ~ davon
halbjahrlich .. .
) ECTS 6 Prasenzstudium 6
Sprache ® Deutsch O Hybrid  Selbststudium 6
O Englisch
DPV3030, Voraussetzung fiir die Ver- Lehr- und Projektarbeit
3040, 3050 gabe von Leistungspunkten Lernmethoden Ubung
Priifungsform  PLP Seminar
BVK (siehe Abkiirzungsschliissel) Vorlesung
Priifungsdauer (] Hybrid
Gewichtung 1x5 Modulverant- Prof. Sebastian

wortliche(r) Hackelsperger

Fortgeschrittenes Niveau

Dieses Projektmodul ist Bestandteil des sogenannten »Open Space VK« im vierten Studiensemester: das
bedeutet, dass Studierende ihr Projekt innerhalb eines einheitlichen Themas und gemeinsam mit den
Projektmodulen »DPV3060 Digitale Medien User Centered Design« und »DPV3070 Print-Medien 1«
bearbeiten. Dabei bearbeiten sie medienadaquat alle Lehrinhalte — ziehen samtliche Expertise der
Lehrenden zu Rate und nehmen fir Ihr Projekt Schwerpunktsetzungen aus diesen Inhalten vor.

Die Studierenden kennen die Funktion und den Stellenwert von Werbung. Sie sind in der Lage, Strategien
und Konzepte zur Vermarktung von Produkten und Leistungen zu entwickeln. Sie lernen den Stellenwert
von Text und die Kombination von Text und Bild in der Kommunikation kennen. Sie sind in der Lage
zentrale Kommunikationsideen in mehrere Kanale auszudehnen. Sie sind in der Lage, eine
Werbekampagne zu konzipieren, zu realisieren und die Ergebnisse selbst zu prasentieren.

Vermittelt werden Kenntnisse zur Funktion und dem Stellenwert von Werbung im Marketingmix. Dazu
Kenntnisse uber Zielgruppen, Verbraucherverhalten, Werbepsychologie und tber die Medien, als
Ubermittler von Botschaften. Untersucht werden Werbestrategien und werbende Kommunikationskonzepte,
unterwiesen werden Methoden und Kreativ-Techniken. Dabei werden auch Kenntnisse iber Funktion und
Wirkung von Texten in der Kommunikation vermittelt.

Eine Werbekampagne wird entwickelt. Die Auseinandersetzung mit dem Thema beginnt mit Briefing,
Kontakt mit Produkt und Unternehmen, Marktrecherche und Zielgruppenbestimmung. Der kreative Prozess
wird modellhaft eingelibt von der Idee zur Skizze, Uber Layoutstufen bis hin zur Realisation. Angewandt
werden alle Gestaltungsmittel, auch der Text. Zum Einsatz kdnnen die jeweiligen, idee-relevanten
Medienkanéle TV, Print, Funk und Online kommen. Beispielsweise in Form von: TV-Spots
(Storyboard/Moodfilm), Plakaten, Anzeigen, Apps, verkaufsférdernden MalRnahmen, Mailings, Funkspots,
Videos, Installationen und Inszenierungen im Out-of-Home Bereich. Die Kampagnen werden von den
Autoren personlich prasentiert.
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Modulbeschreibung

Studiengang BVK

Modulbezeichnung DPV3080 Werbung Text

Lehrveranstaltungen

Dozent(in) Titel der Veranstaltung ECTS SWS
Prof. Sebastian Hackelsperger DPV3081 Werbung Text 6 6
Kurzbeschreibung Das Fach "Werbung und Text" bietet Vertiefung in den Bereichen der werblichen Kommunikation: Unter

anderem Ideen-Generierung, Kampagnen-Entwicklung, medien-ibergreifende Konzept-Entwicklung und
ideen-basierter Einsatz der Medienkanale (Bewegtbild/Print/Online/Social Media/Funk/Event). Ziel ist es:
Interdisziplinar zu denken, zielgruppen-adaquat zu formulieren und mediengerecht zu gestalten.

Dozent(in) Titel der Veranstaltung ECTS SWs
Name 0 0
Kurzbeschreibung Text

Dozent(in) Titel der Veranstaltung ECTS SWs
Name Titel 0 0

Kurzbeschreibung

Dozent(in) Titel der Veranstaltung ECTS SWS

Kurzbeschreibung
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Modulbeschreibung

Studiengang BVK

Modulbezeichnung DPV3080 Werbung Text

Literatur Basis-Literatur:

Pricken, Mario (2004): ,Kribbeln im Kopf*

Pricken, Mario (2019) "Think Outside the Frame"
Gaede, Werner (2001): ,Abweichen von der Norm*
Langwost, Ralf (2004): ,How to catch the big Idea“
A & AD (2018): ,The Copy Book*

Schneider, Wolf (2011): "Deutsch fur junge Profis"
Falzoi, Jesse (2017) "Creative Writing"

Workload Workload: (Anzahl) 6 x 30 Std. = 180 Std.
Prasenzzeit: (Anzahl) 6 x 15 Wochen= 90 Std.
Vor-/Nachbereitung, Ubungen, Vorbereitung und Durchfiihrung der Priifung: (Workload - Prasenzzeit) 90
Std.

Medienformen Tafelanschrieb, Beamer, Simulationen, Audience- Response-Techniken, Lehrvideos,
E-Learning-Plattform der Hochschule (Moodle)

Nachhaltigkeit/Ethik
(N/E) Bitte ankreuzen

N/E-Bezlige optional, bspw. in Form von Hausarbeiten, Projektarbeiten etc.
0-5% kein bis geringer N/E-Bezug

6-25%  N/E-Bezug gegeben

26-50% starker N/E-Bezug

51-100% N/E ist Fokus des Moduls

OO O X

ABKURZUNGSVERZEICHNIS

CP Credit Point gemal ECTS (1 CP entspricht 25-30 Arbeitsstunden. In diesem Dokument sind die
Workload-Berechnungen mit dem maximal méglichen Arbeitsumfang ausgewiesen. Sie kénnen auch
entsprechend geringer ausfallen.)

ECTS European Credit Transfer and Accumulation System
SWS Semesterwochenstunde(n)

PLS Prifungsleistung Studienarbeit

PLP Prifungsleistung Projektarbeit

PLH Prifungsleistung Hausarbeit

PLK Prifungsleistung Klausur

PLT Prifungsleistung Thesis

PVL-PLT Prifungsvorleistung fiir die Thesis

UPL Unbenotete Prifungsleistung

DESIGNPF — Fakultat fur Gestaltung | Modulbeschreibung V 2021_01 | 07.07.2021 | Seite 3


thomasgerlach
Stempel


	Leere Seite

	Studiengang: BVK
	Modulbezeichnung: DPV3080 Werbung Text
	Semester: 4
	Studentische Arbeitsbelastung: 12
	Dauer: 1 Semester
	ECTS: 6
	Häufigkeit: halbjährlich
	Präsenzstudium: 6
	Selbststudium: 6
	Voraussetzungen für die Teilnahme: DPV3030, 3040, 3050
	Verwendung des Moduls in: BVK
	Prüfungsform: PLP
	Prüfungsdauer: 
	Gewichtung: 1 x 5
	Modulverantwortliche(r): Prof. Sebastian Hackelsperger
	Qualifikationsziele: Dieses Projektmodul ist Bestandteil des sogenannten ›Open Space VK‹  im vierten Studiensemester: das bedeutet, dass Studierende ihr Projekt innerhalb eines einheitlichen Themas und gemeinsam mit den Projektmodulen »DPV3060 Digitale Medien User Centered Design« und »DPV3070 Print-Medien 1« bearbeiten. Dabei bearbeiten sie medienadäquat alle Lehrinhalte – ziehen sämtliche Expertise der Lehrenden zu Rate und nehmen für Ihr Projekt Schwerpunktsetzungen aus diesen Inhalten vor.

Die Studierenden kennen die Funktion und den Stellenwert von Werbung. Sie sind in der Lage, Strategien und Konzepte zur Vermarktung von Produkten und Leistungen zu entwickeln. Sie lernen den Stellenwert von Text und die Kombination von Text und Bild in der Kommunikation kennen. Sie sind in der Lage zentrale Kommunikationsideen in mehrere Kanäle auszudehnen. Sie sind in der Lage, eine Werbekampagne zu konzipieren, zu realisieren und die Ergebnisse selbst zu präsentieren.
	Lehrinhalte: Vermittelt werden Kenntnisse zur Funktion und dem Stellenwert von Werbung im Marketingmix. Dazu Kenntnisse über Zielgruppen, Verbraucherverhalten, Werbepsychologie und über die Medien, als Übermittler von Botschaften. Untersucht werden Werbestrategien und werbende Kommunikationskonzepte, unterwiesen werden Methoden und Kreativ-Techniken. Dabei werden auch Kenntnisse über Funktion und Wirkung von Texten in der Kommunikation vermittelt.
Eine Werbekampagne wird entwickelt. Die Auseinandersetzung mit dem Thema beginnt mit Briefing, Kontakt mit Produkt und Unternehmen, Marktrecherche und Zielgruppenbestimmung. Der kreative Prozess wird modellhaft eingeübt von der Idee zur Skizze, über Layoutstufen bis hin zur Realisation. Angewandt werden alle Gestaltungsmittel, auch der Text. Zum Einsatz können die jeweiligen, idee-relevanten Medienkanäle TV, Print, Funk und Online kommen. Beispielsweise in Form von:  TV-Spots (Storyboard/Moodfilm), Plakaten, Anzeigen, Apps, verkaufsfördernden Maßnahmen, Mailings, Funkspots, Videos, Installationen und Inszenierungen im Out-of-Home Bereich. Die Kampagnen werden von den Autoren persönlich präsentiert.
	Level: Fortgeschrittenes Niveau
	Group Art: Pflicht
	Group Sprache: Deutsch
	Literatur: Basis-Literatur:

Pricken, Mario (2004): „Kribbeln im Kopf“
Pricken, Mario (2019) "Think Outside the Frame"
Gaede, Werner (2001): „Abweichen von der Norm“
Langwost, Ralf (2004): „How to catch the big Idea“
A & AD (2018): „The Copy Book“
Schneider, Wolf (2011): "Deutsch für junge Profis"
Falzoi, Jesse (2017) "Creative Writing"
	Workload: Workload: (Anzahl) 6  x 30 Std. = 180 Std. 
Präsenzzeit: (Anzahl) 6 x 15 Wochen= 90 Std. 
Vor-/Nachbereitung, Übungen, Vorbereitung und Durchführung der Prüfung: (Workload - Präsenzzeit) 90 Std. 
	Medienformen: Tafelanschrieb, Beamer, Simulationen, Audience- Response-Techniken, Lehrvideos, E-Learning-Plattform der Hochschule (Moodle) 
	Titel_Veranstaltung_01: DPV3081 Werbung Text
	ECTS Veranstaltung_01: 6
	SWS Veranstaltung_01: 6
	Kurzbeschreibung Lehrveranstaltung_01: Das Fach "Werbung und Text" bietet Vertiefung in den Bereichen der werblichen Kommunikation: Unter anderem Ideen-Generierung, Kampagnen-Entwicklung, medien-übergreifende Konzept-Entwicklung und ideen-basierter Einsatz der Medienkanäle (Bewegtbild/Print/Online/Social Media/Funk/Event). Ziel ist es: Interdisziplinär zu denken, zielgruppen-adäquat zu formulieren und mediengerecht zu gestalten.
	DozentIn_Veranstaltung_02: Name
	Titel_Veranstaltung_02: 
	ECTS Veranstaltung_02: 0
	Kurzbeschreibung Lehrveranstaltung_02: Text
	SWS Veranstaltung_02: 0
	DozentIn_Veranstaltung_03: Name
	Titel_Veranstaltung_03: Titel
	ECTS Veranstaltung_03: 0
	SWS Veranstaltung_03: 0
	Kurzbeschreibung Lehrveranstaltung_03: 
	DozentIn_Veranstaltung_04: 
	Titel_Veranstaltung_04: 
	ECTS Veranstaltung_04: 
	SWS Veranstaltung_04: 
	Kurzbeschreibung Lehrveranstaltung_04: 
	DozentIn_Veranstaltung_01: Prof. Sebastian Hackelsperger
	Projektarbeit: Ja
	Übung: Ja
	Seminar: Ja
	Vorlesung: Ja
	Hybrid: Off
	N/E optional: Off
	N/E 0-5: Ja
	N/E 6-25: Off
	N/E 26-50: Off
	N/E 51-100: Off


