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Das Projekt V - ist offen angelegt. Die Studierenden finden ihr eigenes Thema. Gegeben werden
Suchfelder, Inspirationen und aktuelle Themen. Die Studierenden sind in der Lage Uber Suchfelder ihre
Design-Challenge zu entwickeln, aktuelle Themen mit einzubeziehen und aus der Aktualitat
Zukunftsszenarien entstehen zu lassen. Markenstrategien und Markenumsetzung gehéren neben der
Designentwicklung zum Inhalt dieses Projektes. Die Studierenden erlernen den Umgang mit Marken,
Wertstrukturen und Markenkommunikationsprozessen. Beispiele mache die strategischen und
gestalterischen Dimensionen und das Vorgehen deutlich und regen zur eigenen Kreativitat und zur
innovativen Gestaltung an. Wichtiges Qualifikastionsziele ist, das Entwickeln der eigenen
Designkompetenz, Teamfahigkeit, Fahigkeit zum Diskurs und zur kritischen Reflexion. Ferner sind die
Studierenden in der Lage Kriterien zu erstellen und Entscheidungsprozesse durchzufiihren und ein
Designprojektmanagement aufzusetzen. Die Studierenden sind nach Beendigung dieser Projektarbeit in der
Lage, eine Design-Challenge zu formulieren, einen Design-Sprint zu gestalten und den Arbeitsprozess
eines solchen Entwurfs durchzufiihren und zu prasentieren. Die Einbindung in ein projektiibergreifendes
Team sowie die Koordinierung einer arbeitsteiligen Zusammenarbeit in Einzelphasen des Projektablaufes
sind ebenfalls zu erlangende Fertigkeiten.

Die Studierende erproben den Designprozess in sechs Schritten:
1. Suchfelder/Fragestellungen/Beobachtungen, Eréffnung des Problemraums
2. Projektskizzen zur Beschreibung des Problemraums
3. Formulierung der Design-Challenge

4. Skizzen im Lésungsraum, Storyboard, Storytelling

5. Design-Challenge, Designdefinition, Designumsetzung

6. Visualisierung der Ergebnisse, Prasentation und Inspiration
Weiter Inhalte:

Designstrategien und Designmethoden

- Analysieren und Verstehen von Marken

- Umsetzung von Markenidentitat in Produkte

- Entwicklung von Szenarien

- Aufbau von Tonalitat und Story

- Formensprache und Signature-Elements

- Prasentationsiibungen

- Integration der Arbeit in personliches Portfolio
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Studiengang BID

Modulbezeichnung PAI3050 Design Projekt 5

Lehrveranstaltungen

Dozent(in) Titel der Veranstaltung ECTS SWS
Prof. ThomasGerlach PAI3051 Projekt 5 - Freies Projekt & Markenentwicklung 8 6
Kurzbeschreibung Offen angelegtes Designprojekt, in dem die Studierenden lernen ihr eigenes Thema zu entwickeln,

Szenarien zu erstellen, eine Design-Challenge zu formulieren und ihren Design-Sprint zu starten.
Kritisches Reflektieren, die Erstellung von Entscheidungskriterien und Teamprozesse gehéren ebenfalls
zu den Inhalten. Innerhalb der Design-Challenge sind Marken- und marktorientierter Betrachtungen,
Purpose Driven Unternehmensstrategien sowie innovative Vermarktungsformen Teil des Unterrichts.
Die Weiterentwicklung der eigenstandigen gestalterischen Persénlichkeit und deren Umsetzung in das
Portfolio steht im Focus fir die Studierenden.

Dozent(in) Titel der Veranstaltung ECTS SWS
Name Titel 0 0
Kurzbeschreibung Text

Dozent(in) Titel der Veranstaltung ECTS SWS
Name Titel 0 0
Kurzbeschreibung Text

Dozent(in) Titel der Veranstaltung ECTS SWS
Name Titel 0 0
Kurzbeschreibung Text
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Modulbeschreibung

Studiengang BID

Modulbezeichnung PAI3050 Design Projekt 5

Literatur Biirdek, B. E. (2015): Design - Geschichte, Theorie und Praxis der Produktgestaltung. Birkhauser.

Esch, Franz-Rudolf (2021): Purpose und Vision: Wie Unternehmen Zweck und Ziel erfolgreich umsetzen.
Campus Verlag

Esch, Franz-Rudolf (2010): Strategie und Technik der Markenfihrung. Gabler
Heufler, G. (2012): Design Basics - Von der Idee zum Produkt. niggli-Verlag.

Erganzendes Material
Breuer, G (Herausgeber), Eisele, P (Herausgeber) (2018): Design: Texte zur Geschichte und Theorie
(Reclams Universal-Bibliothek). Reclam, Philipp, jun. GmbH, Verlag

Brown, T (2019): Change by Design, Revised and Updated: How Design Thinking Transforms
Organizations and Inspires Innovation. Harper Business

Klein, Naomi (2019): Warum nur ein Green New Deal unseren Planeten retten kann. HOFFMANN UND
CAMPE VERLAG GmbH.

Ruf, O (Herausgeber), Hensel, T (Herausgeber) (2021): Handbuch Designwissenschaft: Geschichte —
Theorie — Praxis. J.B. Metzler.

Workload Workload: 8 ECTS x 30 Std. = 240 Std.
Prasenzzeit: 6 SWS x 15 Wochen= 90 Std.
Vor-/Nachbereitung, Ubungen, Vorbereitung und Durchfiihrung der Priifung: (Workload - Prasenzzeit)
150 Std.

Medienformen Folien, Tafelanschrieb, Beamer, Simulationen, Audience- Response-Techniken, Lehrvideos,
E-Learning-Plattform der Hochschule (Incom)

Nachhaltigkeit/Ethik
(N/E) Bitte ankreuzen

N/E-Bezlige optional, bspw. in Form von Hausarbeiten, Projektarbeiten etc.
0-5% kein bis geringer N/E-Bezug

6-25%  N/E-Bezug gegeben

26-50% starker N/E-Bezug

51-100% N/E ist Fokus des Moduls

X [ 1 X

ABKURZUNGSVERZEICHNIS

CP Credit Point gemafl ECTS (1 CP entspricht 25-30 Arbeitsstunden. In diesem Dokument sind die
Workload-Berechnungen mit dem maximal méglichen Arbeitsumfang ausgewiesen. Sie kénnen auch
entsprechend geringer ausfallen.)

ECTS European Credit Transfer and Accumulation System
SWS Semesterwochenstunde(n)

PLS Prifungsleistung Studienarbeit

PLP Prifungsleistung Projektarbeit

PLH Prifungsleistung Hausarbeit

PLK Prifungsleistung Klausur

PLT Prifungsleistung Thesis

PVL-PLT Prifungsvorleistung fiir die Thesis

UPL Unbenotete Prifungsleistung
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	Qualifikationsziele: Das Projekt V - ist offen angelegt. Die Studierenden finden ihr eigenes Thema. Gegeben werden Suchfelder, Inspirationen und aktuelle Themen. Die Studierenden sind in der Lage über Suchfelder ihre Design-Challenge zu entwickeln, aktuelle Themen mit einzubeziehen und aus der Aktualität Zukunftsszenarien entstehen zu lassen. Markenstrategien und Markenumsetzung gehören neben der Designentwicklung zum Inhalt dieses Projektes. Die Studierenden erlernen den Umgang mit Marken, Wertstrukturen und Markenkommunikationsprozessen. Beispiele mache die strategischen und gestalterischen Dimensionen und das Vorgehen deutlich und regen zur eigenen Kreativität und zur innovativen Gestaltung an. Wichtiges Qualifikastionsziele ist, das Entwickeln der eigenen Designkompetenz, Teamfähigkeit, Fähigkeit zum Diskurs und zur kritischen Reflexion. Ferner sind die Studierenden in der Lage Kriterien zu erstellen und Entscheidungsprozesse durchzuführen und ein Designprojektmanagement aufzusetzen. Die Studierenden sind nach Beendigung dieser Projektarbeit in der Lage, eine Design-Challenge zu formulieren, einen Design-Sprint zu gestalten und den Arbeitsprozess eines solchen Entwurfs durchzuführen und zu präsentieren. Die Einbindung in ein projektübergreifendes Team sowie die Koordinierung einer arbeitsteiligen Zusammenarbeit in Einzelphasen des Projektablaufes sind ebenfalls zu erlangende Fertigkeiten.
	Lehrinhalte: Die Studierende erproben den Designprozess in sechs Schritten:
1. Suchfelder/Fragestellungen/Beobachtungen, Eröffnung des Problemraums
2. Projektskizzen zur Beschreibung des Problemraums
3. Formulierung der Design-Challenge
4. Skizzen im Lösungsraum, Storyboard, Storytelling
5. Design-Challenge, Designdefinition, Designumsetzung
6. Visualisierung der Ergebnisse, Präsentation und Inspiration
Weiter Inhalte:
Designstrategien und Designmethoden
- Analysieren und Verstehen von Marken
- Umsetzung von Markenidentität in Produkte
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Ergänzendes Material
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Brown, T (2019): Change by Design, Revised and Updated: How Design Thinking Transforms Organizations and Inspires Innovation. Harper Business

Klein, Naomi (2019): Warum nur ein Green New Deal unseren Planeten retten kann. HOFFMANN UND CAMPE VERLAG GmbH.
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	Kurzbeschreibung Lehrveranstaltung_01: Offen angelegtes Designprojekt, in dem die Studierenden lernen ihr eigenes Thema zu entwickeln, Szenarien zu erstellen, eine Design-Challenge zu formulieren und ihren Design-Sprint zu starten. Kritisches Reflektieren, die Erstellung von Entscheidungskriterien und Teamprozesse gehören ebenfalls zu den Inhalten. Innerhalb der Design-Challenge sind Marken- und marktorientierter Betrachtungen, Purpose Driven Unternehmensstrategien sowie innovative Vermarktungsformen Teil des Unterrichts. 
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